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» Kdo jsou ¢eské sportovni celebrity (spontdnni jmenovani)
» 0O kterych sportovcich chtéji lidé slyset ¢astéji?
» Které jsou naopak okoukané?

» Jaké vlastnosti celebritam lidé pfisuzuji

» Vyuziti celebrity v reklamé
» Jaky produkt by mohla osobnost propagovat?



» Kombinace osobniho a elektronického dotazovani (n=402)

» Obdobi sbéru dat: fijen aZ prosinec 2014

>  Reprezentativni kvotni vybér ceské populace 15+

»  Kvoty: pohlavi | vék | vzdélani | region

» Kaidy respondent spontanné uvedl tfi ceské sportovcu

»  Respondenty dale mozno tfidit i podle velikosti mista bydlisté a ¢istého mési¢niho pfijmu
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Procento respondentu, ktefi uvedli celebritu, bez ohledu na zminéné poradi.



PODLE POHLAVI
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Procento respondentd, ktefi uvedli celebritu, bez ohledu na zminéné poradi.
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Procento respondentd, ktefi uvedli celebritu, bez ohledu na zminéné poradi.




Cela populace . .
Sportovci, které na
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Jmenujte prosim prvniho ceského sportovce, na kterého si vzpomenete:




Cela populace. Sportovci, které spontdnné uvedlo alespon 10 % respondentd.

Jak casto chcete osobnost v médiich vidat?
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Chtéli byste danou osobnost v médiich vidat?



Celd populace
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Umite si predstavit, Ze by se tato osobnost stala tvaFi néjaké spolecnosti, objevila se v néjaké reklamé ¢i by mohla reprezentovat néjakou znacku?



Koresponduje s metodikou NeedScope
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Které vlastnosti jsou pro néj (pro ni) typické? [skala 1 -7; 1- Fad, disciplina, 7 - svoboda, nezavislost]
Ktera z uvedenych vlastnosti podle Vas danou osobnost vystihuje? [Skala 1 -7; 1 - kolektivni typ, 7 - individualista]

@ Jaromir Jagr

B Martina Sablikova
A Petra Kvitova

x Petr Cech

X Tomas Berdych

® Roman Sebrle

+ Gabriela Soukalova
= Tomas Rosicky

= Dominik Hasek

n=402
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3. misto
Petra Kvitova
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4. - 10. misto







